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Logo:
Evergreen

A logo is our name, strongest 
brand asset and the  first 
impression. Treat it well.

The tree graphic without the 
wordmark only appears when it is 
used as an avatar on social media 
or as a favicon. Always ensure that the 

spacing around the logo 
is the cap height of the 
letter ‘E’. 

Toujours vous assurer que 
l’espace autour du logo cor-
responde à la hauteur de la 
lettre majuscule « E » 

Un logo est notre nom, notre plus 
fort élément de marque et la 
première impression. Traitez-le 
bien.  
 
L’élément graphique de l’arbre sans 
le mot-symbole apparait 
SEULEMENT lorsqu’on l’utilise 
comme un avatar pour les réseaux 
sociaux ou comme un favicon.

Evergreen



Logo:
Brick Works

This logo should be used 
sparingly. 

Examples of use: Some 
merchandise related to Evergreen 
Brick Works and events that are 
hosted at Evergreen Brick Works 
but have no real connection to 
Evergreen.

The spacing around the logo is the 
cap height of the letter ‘E’. 

Ce logo doit être utilisé avec
parcimonie. 
 
Example d’utilisation: Certains 
articles apparentés à Evergreen 
Brick Works et à des évènements 
organisés à Evergreen Brick Works 
mais sans réelle connexion avec 
Evergreen.

L’espace autour du logo correspond 
à la hauteur de la lettre majuscule
« E »

Brick Works



Logo:
Use on colours

The white logo for Evergreen 
should always be placed on one of 
the primary colours or on the 90% 
black or white. This gives 
flexibility when designing 
marketing materials.

Use the black logo on yellow 
background sparingly.

* The same rules apply to the 
Brick Works logo.

Le logo blanc pour Evergreen doit 
toujours être placé sur l’une des 
couleurs primaires ou sur le noir 
90%. Ceci nous donne de la flexibil-
ité lors de la création graphique de 
matériel marketing.

Utilisez le logo noir sur fond jaune 
avec parcimonie.

* Les mêmes règles s’appliquent au 
logo du Brick Works

L’utilisation des couleurs



Logo: 
Don’ts

Don’t put the logo on top of one 
of the secondary colours as it will 
be too light and will not pass the 
AODA Compliance test.

Don’t split up the graphic and the 
word mark.

Don’t add colour to the logo.

Don’t warp or skew the logo.

*Same rules apply to the Brick 
Works Logo

Ne pas placer le logo sur l’une des 
couleurs secondaires car il sera trop 
clair et ne passera pas le test de 
conformité LAPHO. 
 
Ne pas séparer l’élément graphique 
et le mot-symbole. 

Ne pas ajouter de couleur au logo. 

Ne pas déformer, étirer ou rétrécir 
le logo et ne pas le mettre en 
italique. 

* Les mêmes règles s’appliquent au 
logo du Brick Works. 

À ne pas faire


